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Sur les réseaux sociaux, l’événement a pris de l’ampleur, avec un gain de 139
abonné.es sur Facebook et de 124 sur Instagram de janvier à mai. 
Au total, plus de 12 000 comptes ont vu au moins une de nos publications sur
l’une de ces plateformes.

Retour sur l’édition 2024

L’ensemble de la communication sur les réseaux est menée
en 100% organique. Pas de recours à la publicité.

La communication
social media en 2025

Éléments de contexte

La communication social media a été assurée par Céline Bardin,

coordinatrice de l’association. Elle a ensuite été secondée par Hélène

Kashala, attachée communication mutualisée, à raison de 3h30/

semaine, à partir du 1  avril,  et d’Isaure Vergne, stagiaire.er

Moyens financiers

Moyens humains



Notre audience
sur les réseaux

Facebook

Instagram

1081 followers

745 followers

Une audience plutôt féminine avec 64% de femmes.

Les 35-44 ans sont les plus représentés, suivis des 45-54 ans.

Une audience majoritairement féminine avec 74% de femmes.

Les 25-34 ans sont les plus représentés, suivis des 35-44 ans.

+102 followers depuis janvier

+165 followers depuis janvier



Notre impact 
le mois de
l’événement

Facebook Instagram

23.04 > 23.05

1,4 K visites de la page

139 clics sur nos liens

66 followers en plus

668 interactions avec le contenu

LinkedIn

526 impressions

57 vues de la page

32 nouveaux followers

34 mentions

461 visites du profil

102 followers en plus

376 interactions avec le contenu

11,9 K affichages de nos contenus

dont 60% non-followers

16,5 K affichages de nos contenus

dont 71% non-followers

La page LinkedIn a été créée pour suivre les
mentions de l’événement et valider
l’hypothèse d’un développement possible
d’une page LinkedIn dédiée.



30 partages

Un exemple 
de post sur
Facebook

3 K vues 2 K impressions 55 interactions



10 partages

Un exemple 
de post sur
Instagram

4 K vues 3 K impressions 48 interactions



En amont de
l’événement, des
partages spontanés

Les partenaires, les organisateurs et les professionnels du funéraire ont été

pro-actifs sur les réseaux et ont contribué à faire parler de l’événement.

Des prises de parole institutionnelles mais aussi plus personnelles, comme

dans les exemples ci-dessous.



Les retours
qualitatifs sur
l’événement

En commentaire d’une

de nos publications Exemples de retours

d’expérience publiés

spontanément sur

Facebook, Instagram &

LinkedIn



Prévoir un budget pour tester la sponsorisation de
publications pour le lancement de l’événement.

Les pistes
d’amélioration
envisagées

Suggestions pour

l’édition 2026

Etablir un plan de communication détaillé plus en amont de

l’événement intégrant pleinement l’aspect social media.

Moyens à prévoir

Actions à anticiper

Prendre en compte dans le temps de travail dédié à la communication

l’interaction sur les réseaux : repartage des posts, commentaire,

interaction avec la communauté patrimoine funéraire (organisateurs,

professionnels, groupes Facebook, etc.)

Au vu des mentions et interactions sur ce réseau,
développer l’outil LinkedIn.

Créer des contenus éditoriaux en lien avec le thème de l’événement, et

développer une prise de parole qui ouvre sur d’autres sujets

funéraires.



LE PRINTEMPS 

DES CIMETIÈRES 
SUR SON SITE INTERNET



La
fréquentation
du site

Un pic de visibilité

Fréquentation du site de mars à juin 2025

Un pic de fréquentation du site notable à partir du 22 avril et

jusqu’au 20 mai, lendemain de l’événement.

Source : Données Google



Ce que les
visiteurs
recherchent

Les pages les plus visitées du site

Source : Données Google

15 K vuesLe Printemps des Cimetières - page d’accueil

3.4 K vuesÉdition 2025 - s’inscrire

1.9 K vuesLe Printemps des Cimetières - présentation

840 vuesLe Printemps des Cimetières - dates & thème

550 vuesLe Printemps des Cimetières - inscriptions ouvertes !



Provenance
des visiteurs
du site

Les pages les plus visitées du site

Source : Données Google

65% des visiteurs
arrivent sur le site via une

requête sur les moteurs de

recherche ou bien directement

via l’URL.

17% du traffic
provient de clics depuis les

newsletters de Patrimoine

Aurhalpin.

13% des internautes
arrivent depuis d’autres sites

internets (hors réseaux sociaux) :

blogs, presse, etc.


